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Harraste- ja urheiluilmailu mediassa
• Näkyy jatkuvasti  toimituksellisessa mediassa (keskiarvo n. 2 

uutista / pv)
• Usein julkkisten kautta, extremenä tai onnettomuuksina

Liiton somekanavissa
• Aito ilmailu, tutut ihmiset, kisamenestys, tapahtumat ja lentäminen 

kiinnostavat.

• 11 039 julkaisuiden katselua Instassa 24.8.–22.9. 2024
• 1781 seuraajaa

Instassa

Facessa
• 4000 seuraajaa
• Artikkelijakojen näyttökerrat  1000 – 5000 / artikkeli, useita 11 000 näytön 

artikkeleja.
• Huippujulkaisu Kim Toppari nuorten MM-hopeaa, 34 076 näyttökertaa







Näkyvyys Facebookissa

Julkaisujen kattavuus: kuinka moni yksittäinen henkilö on nähnyt sivun 
julkaisut.

Julkaisun näyttökerrat: kuinka monta kertaa julkaisu on nähty. 
Näyttökertoihin lasketaan myös yksittäisen henkilön vierailut useaan 
otteeseen omana näyttökertanaan.

Julkaisuun sitoutuminen: kuinka moni yksittäinen henkilö on tykännyt 
julkaisusta, kommentoinut sitä tai jakanut sen viimeisen viikon aikana. 
Klikkaukset kertovat paljonko tykkäämisiä, kommentteja, jakoja ja 
julkaisujen klikkauksia on tullut viimeisen viikon aikana.



Näkyvyys Facebookissa



Mitä näkyvyydellä tehdään? 

• Päiväkirjojen myynti kasvoi SIL-Shopissa 30.8.—23.9. 2024 verrattuna 
viime vuoden vastaavaan 70,14 prosenttia. 

• 41 kappaletta

Markkinointi
Koulutukset
SIL-Shop
Jäsenyys
Kerhot
Lajien harrastaminen 

Verkkosivu-uudistus





Ilmailuliiton 
verkkosivujen uudistus

Brändin kehittämisen näkökulmasta

• Visuaalinen ilme
• Ilmailuliiton ääni
• Brändilupaus



Lähtötilanne brändin osalta 

• Ilmailuliiton brändi on määritelty visuaalisen ilmeen osalta.

• Ilmailuliiton visuaalinen ilme
• logo 
• Lajikuvio
• värit ovat vaaleansininen ja valkoinen
• Ilme toistuu kirjekuorissa, kirje- ja lomakepohjissa, Powerpoint-

esityksissä, Ilmailu-lehdessä ja muissa painotuotteissa sekä 
sähköisissä uutiskirjeissä ym.



Visuaalinen ilma käytännössä



Ilmailuliiton ääni

• Lähtötilanteessa
• Liiton asiantuntijat tuntevat asiansa ja asiakkaansa.
• Asiakaspalvelussa ja kirjoitetussa viestinnässä ääni vaihtelee.

• Tavoitteena
• Ystävällisyys, asiallisuus, asiantuntevuus.
• Käytämme ymmärrettävää yleiskieltä kirjoittaessamme. Vältämme 

teksteissä  viranomaiskieltä ja puhekieltä. Termit avataan yleiskielelle 
kohderyhmästä riippuen. 

• Markkinointi



Ilmailuliiton brändilupaus 

• Ydinviesti: Suomen Ilmailuliitto on harraste-, urheilu- ja yleisilmailun 
valtakunnallinen keskusjärjestö. Päätehtävämme on edunvalvonta.

• Arvot: harraste- ja urheiluilmailun monipuolisuus, riemu ja turvallisuus 
näkyvät kaikessa tekemisessämme. 

• Asiakaslupaus: Ilmailuliitto tekee työtä, jotta koko Suomessa voidaan 
ilmailla aktiivisesti. Olemme asiantunteva ja palveleva 
asiantuntijaorganisaatio.



Brändi ja liiketoiminta

Ilmailuliiton visio: Koko Suomessa ilmaillaan aktiivisesti

 tarvitaan ilmailijoita ja ilmailupaikkoja

 teoria- ja lentokoulutusta

 harrastajia ja jäseniä kerhoihin 

 jäseniä liittoon

• Uudistetut verkkosivut muodostavat alustan, jossa voi tutustua 
lajeihin, ostaa koulutuksia, ostaa verkkokaupan tuotteita, liittyä 
jäseneksi ja hoitaa jäsenyysasiat sekä lukea ajankohtaiset uutiset ja 
pysyvän tietosisällön ym.

• Verkkosivujen toimivuutta toiminnan tukena voidaan mitata 
o myytyjen koulutusten määrän kehityksellä
o jäsenmäärän kehityksellä
o verkkokaupan myynnin kehityksellä



Kustannukset

• Ilmailuliiton verkkosivu-uudistuksen tarjoukset

• Kolme tarjousta, hinnat 4000 – 30 000 euron välillä.  

• Tarkennettuun tarjouspyyntöön tuli kolme tarjousta, kaikki noin 
9000 euroa. 

• Uudistus sisältää 

• Visuaalisen ilmeen toteutuksen annettujen ohjeiden mukaan

• Sisällön siirto uuden annetun jäsentelyn mukaan

• Word press -teeman luominen ja ohjelman uusimman version 
käyttöönotto

• Tekninen tuki jatkossa (erillinen vuosimaksu)



Verkkosivujen uudistustarpeet
• Ilmailuliiton nykyiset sivut 

• Eivät kuulu Ilmailuliiton visuaaliseen perheeseen
• Sisällön jäsentely tasapaksua ja sekavaa.
• Tekniset ongelmat
• Vanha Word Press -versio 

• Tavoite
• Liitto ja kerhot saavat lisää jäseniä. Verkkokauppa- ja koulutusmyynti 

kasvavat. Sivut näyttävät Ilmailuliitolta.

• Keinot
• Asiakaslähtöisyys

• Sisältö on jäsennelty asiakasryhmittäin.
• Sivut kutsuvat toimintaan
• Sivut edistävät ilmailuharrastukseen sitoutumista, esimerkiksi 

jäsensivut ovat selkeät, jäseneksi liittyminen on helppoa. Sivuilla voi 
tutustua lajeihin ja osallistua harrastukseen liittyviin koulutuksiin.

• Sivut ovat helppokäyttöiset ja niillä on tekninen tuki.
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